JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: GASODUTO SUDOESTE. GIRANDO A RODA DO DESENVOLVIMENTO DO INTERIOR DA BAHIA

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria JURADO 3
JUSTIFICATIVA
2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos) 4,75
a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam i
e . L. . 5,00 atendeu plenamente ao edital
significativas para a comunicagdo publicitaria;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos; 4,00 atendeu bem ao edital
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico; 5,00 atendeu plenamente ao edital
d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE. 5,00 atendeu plenamente ao edital
2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos) 13,29
d dod tido temati d it tos a nat a lificagd
a) a adequagdo do partido tematico e do C(,)Tlcel o propos. 0s a: natureza e a qualificagdo 12,00 atendeu bem ao edital
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;
b isténcia 16gi tinéncia d tagd tad def
)a corf5|s enc|? »og|ca e aper |.nenc|a la argumentag&o apresentada em defesa 12,00 atendeu bem a0 edital
do partido tematico e do conceito propostos;
i de desdob t itivos d it t icaca
c) a riqueza de desdobramen ?s F.JOSI ivos do conceito proposto para a comunicagdo 12,00 atendeu bem a0 edital
do CONTRATANTE com seus publicos;
d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo X
o . 12,00 atendeu bem ao edital
do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa N
L o L 15,00 atendeu plenamente ao edital
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;
f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha N
15,00 atendeu plenamente ao edital

da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre
o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos 15,00 atendeu plenamente ao edital
do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos) 24,00

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE; 24,00 atendeu bem ao edital

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 24,00 atendeu bem ao edital

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes; 24,00 atendeu bem ao edital

d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 18,00 atendeu parcialmente ao edital
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 24,00 atendeu bem ao edital

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade; 24,00 atendeu bem ao edital

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado

24,00 atendeu bem ao edital

nos exemplos de pegas apresentados;
h) a exequibilidade das pegas; 30,00 atendeu plenamente ao edital
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. 24,00 atendeu bem ao edital
2.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos) 12,00
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico ) .

s 9,00 atendeu parcialmente ao edital
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 12,00 atendeu bem ao edital

isténcia do pl. imulado de distribuigdo d lagdo as d li
c)a C(-JnSIS éncia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas 12,00 atendeu bem a0 edital
anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios 12.00 atendeu bem ao edital
de comunicagdo do CONTRATANTE; !
icidade d licagdo d. ba de midia, evidenciad I imulad.
e)a 4EC0.|’10I1T1|~C| ade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado 12,00 atendeu bem a0 edital
de distribuicdo de pegas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 15,00 atendeu plenamente ao edital
NOTA FINAL DA LICITANTE 54,04

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: GAS SUDOESTE. A BAHIA COM MAIS GAS PRA CRESCER

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos)

a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam

significativas para a comunicagdo publicitéria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos;
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
do CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo

do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre

o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos

do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado

de distribuicdo de pegas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

4,75
5,00
4,00
5,00
5,00

13,29

12,00
12,00
15,00
12,00
15,00

12,00

15,00

22,00
18,00
24,00
30,00
12,00
18,00
24,00

24,00
24,00
24,00
14,00
15,00
15,00

15,00
12,00

12,00

15,00

54,04

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu parcialmente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: GASODUTO SUDOESTE. O GAS QUE A BAHIA PRECISA
2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao: (5 pontos)

a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam

significativas para a comunicagdo publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos;
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico;

d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag3o apresentada em defesa

do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
do CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo

do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar op¢Bes de abordagem publicitdria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre

o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos

do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e N3o Midia (15 pontos)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado

de distribuigdo de pegas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

4,25
4,00
4,00
4,00
5,00

12,00

12,00
12,00
9,00
12,00
15,00

12,00

12,00

23,33
24,00
24,00
24,00
18,00
24,00
24,00

24,00
24,00
24,00
9,00
9,00
9,00

9,00
12,00

6,00

9,00

48,58

JUSTIFICATIVA

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu parcialmente ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital
atendeu parcialmente ao edital

atendeu parcialmente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu pouco ao edital

atendeu parcialmente ao edital

Obs: Ndo apresentou as tabelas de distribuigdo de midias por veiculos com os pregos de tabela e distribuigdo das inser¢des

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: BAHIAGAS - PROJETO GAS SUDOESTE. E A CHAMA DO DESENVOLVIMENTO CHEGANDO A TODA A BAHIA

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria JURADO 3
JUSTIFICATIVA
2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos) 4,25
d teristicas do CONTRATANTE e d. tividad j
aA) as calfac eristicas do NTR/ ! ,e, jas suas atividades que sejam 4,00 atendeu bem a0 edital
significativas para a comunicagédo publicitaria;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos; 4,00 atendeu bem ao edital
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico; 5,00 atendeu plenamente ao edital
d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE. 4,00 atendeu bem ao edital
2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos) 11,57
d dod tido temati d it tos a nat a lificaga:
a) a adequagdo do partido tematico e do C(')I-'ICeI (o] propos. 0s a: natureza e a qualificagdo 12,00 atendeu bem a0 edital
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;
b isténcia l6gi tinéncia d tagd tad def
)a corf5|s enclé »oglca e aper |.nenc|a a argumentagdo apresentada em defesa 12,00 atendeu bem a0 edital
do partido tematico e do conceito propostos;
c) ariqueza de desdobramentos positivos d it t icaca
) ariq > F.JOSI ivos do conceito proposto para a comunicagdo 9,00 atendeu parcialmente ao edital
do CONTRATANTE com seus publicos;
d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo X
o . 12,00 atendeu bem ao edital
do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa N
L o L 15,00 atendeu plenamente ao edital
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;
f) a capacidade de identificar opgGes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha . X
L 3 9,00 atendeu parcialmente ao edital
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;
g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre
o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos 12,00 atendeu bem ao edital
do CONTRATANTE e a verba disponivel.
2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos) 18,67
a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE; 18,00 atendeu parcialmente ao edital
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 18,00 atendeu parcialmente ao edital
c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes; 24,00 atendeu bem ao edital
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 12,00 atendeu pouco ao edital
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 18,00 atendeu parcialmente ao edital
f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade; 24,00 atendeu bem ao edital
desdob t icati ja, conf d trad
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado 24,00 atendeu bem ao edital
nos exemplos de pegas apresentados;
h) a exequibilidade das pegas; 6,00 atendeu muito pouco ao edital
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. 24,00 atendeu bem ao edital
2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos) 12,50
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico X .
s 9,00 atendeu parcialmente ao edital
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 12,00 atendeu bem ao edital
isténcia do pl. imulado de distribuigdo d lagdo as d li
c)a cr_znsm éncia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas 12,00 atendeu bem a0 edital
anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios 15.00 atendeu plenamente a0 edital
de comunicagdo do CONTRATANTE; ! P
icidade d licagdo d. ba de midia, evidenciad I imulad. .
e)a 4eco.nor‘n|~C| ade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado 12,00 atendeu bem a0 edital
de distribuicdo de pegas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 15,00 atendeu plenamente ao edital
NOTA FINAL DA LICITANTE 46,99

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: ENERGIA QUE LIGA A BAHIA

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos)

a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam

significativas para a comunicagdo publicitéria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos;
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
do CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo

do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre

o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos

do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado

de distribuicdo de pegas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

4,75
5,00
4,00
5,00
5,00

11,14

12,00
9,00
12,00
12,00
9,00

12,00

12,00

21,33
24,00
18,00
24,00
18,00
18,00
24,00

18,00
24,00
24,00
12,00
12,00
12,00

12,00
12,00

12,00

12,00

49,23

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu parcialmente ao edital
atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGCAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: MAIS GAS PARA A BAHIA
2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao: (5 pontos)

a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitéria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relages do CONTRATANTE com
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico;
d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificagdo

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicagdo

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a
solugdo

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na
escolha

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre

o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos

do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

5,00
5,00
5,00
5,00
5,00

13,71

15,00
12,00
15,00
12,00
15,00

12,00

15,00

28,00
30,00
30,00
24,00
24,00
24,00
30,00

30,00
30,00
30,00
11,50
15,00
12,00

12,00
12,00

9,00

9,00

58,21

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu parcialmente ao edital

atendeu parcialmente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: BAHIAGAS. A ENERGIA QUE FAZ A BAHIA SER MAIS

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos)

a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam

significativas para a comunicagdo publicitéria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos;
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
do CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo

do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa

da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre

o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos

do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;
g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas apresentados;

h) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo do CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado

de distribuicdo de pegas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

4,75
5,00
4,00
5,00
5,00

14,57

15,00
15,00
12,00
15,00
15,00

15,00

15,00

27,33
30,00
30,00
24,00
24,00
24,00
30,00

24,00
30,00
30,00
13,00
12,00
12,00

12,00
15,00

12,00

15,00

59,65

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu bem ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital

atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO PLANO DE COMUNICAGAO - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: VEM GAS SUDOESTE. VEM MAIS DESENVOLVIMENTO PRA TODA BAHIA

2.2.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria JURADO 3
JUSTIFICATIVA
2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compr do: (5 pontos) 4,25
a) das caracteristicas do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam .
e . L. . 5,00 atendeu plenamente ao edital
significativas para a comunicagdo publicitaria;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do CONTRATANTE com seus publicos; 4,00 atendeu bem ao edital
c) do papel do CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico; 4,00 atendeu bem ao edital
d) do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE. 4,00 atendeu bem ao edital
2.2.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (15 pontos) 15,00
d dod tido temati d it tos a nat a lificagd
a) a adequagdo do partido tematico e do C(,)Tlcel o propos. 0s a: natureza e a qualificagdo 15,00 atendeu plenamente ao edital
do CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo;
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa N
. . R 15,00 atendeu plenamente ao edital
do partido tematico e do conceito propostos;
c) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo
) arig B p prop: P < 15,00 atendeu plenamente ao edital
do CONTRATANTE com seus publicos;
d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo )
o . 15,00 atendeu plenamente ao edital
do problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE;
e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa N
- L L 15,00 atendeu plenamente ao edital
da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta;
f) a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha N
15,00 atendeu plenamente ao edital

da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE e sobre
o problema especifico de comunicagdo, os publicos, os objetivos 15,00 atendeu plenamente ao edital
do CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa (30 pontos) 25,33

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do CONTRATANTE; 24,00 atendeu bem ao edital

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; 24,00 atendeu bem ao edital

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes; 24,00 atendeu bem ao edital

d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; 24,00 atendeu bem ao edital

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 24,00 atendeu bem ao edital

f) sua pertinéncia as atividades do CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade; 30,00 atendeu plenamente ao edital

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado

24,00 atendeu bem ao edital

nos exemplos de pegas apresentados;
h) a exequibilidade das pegas; 30,00 atendeu plenamente ao edital
i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos. 24,00 atendeu bem ao edital
2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia (15 pontos) 12,50
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico R

e 12,00 atendeu bem ao edital
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 12,00 atendeu bem ao edital

isténcia do pl. imulado de distribuigdo d lagdo as d li
c)a cr_3n5|s éncia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas 12,00 atendeu bem a0 edital
anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios 12.00 atendeu bem ao edital
de comunicagdo do CONTRATANTE; !
e)a 4eco.nor‘n|~C|dade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado 12,00 atendeu bem a0 edital
de distribuicdo de pegas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 15,00 atendeu plenamente ao edital
NOTA FINAL DA LICITANTE 57,08

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: BRASIL84
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: CDLJ - YAYA COMUNICACAO
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em caréter prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertdrio (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solucdes de Probl: de C

a) a concatenagdo ldgica da exposicdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugdo; (3 pontos)

icacdo (10 pontos)

d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

9,00
4,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

34,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu bem ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Obs: Texto dos Relato 1 e 2 com 3 paginas. Ndo apresentou data de veiculagdo e produgdo da pega Outddor Refis 2019 de Sdo Sebastido do Passé.

Apresentou uma pega criada para a propria agéncia.

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: GRITO PROPAGANDA
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: OBJECTIVA
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: SLA
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Salvador 17 de junho de 2020

Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: TEMPO PROPAGANDA
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
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Sonia Maria Haas




JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: UNICA
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicagdo (3 pontos)

f) a relevéncia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem dnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertorio (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugdes de Probl de C

a) a concatenagdo ldgica da exposicdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icacdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

Obs: Apresentou Relato 2 com 3 péginas.
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JULGAMENTO TECNICO CAPACIDADE, REPERTORIO, RELATOS - CONCORRENCIA N2 0080/2019

LICITANTE: W4
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

2.2.2 Capacidade de Atendimento (15 pontos)

Experiéncia em Publicidade (8 pontos)

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificagdes a estratégia de comunicagdo publicitaria proposta, considerada,
nesse caso, também a quantificagdo dos quadros;

Recursos humanos, materiais e procedimentos (4 pontos)

c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que mantera a disposi¢do
da execugdo do contrato, em carater prioritério;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante,

esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
Informagdes de Marketing e Comunicag3o (3 pontos)

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertoério (10 pontos)

a) a ideia criativa e sua pertinéncia; (5 pontos)

b) a clareza das pegas; (2 pontos)

c) a qualidade da execugdo e do acabamento. (3 pontos)

2.2.4 Relatos de Solugées de Probl de Ci

a) a concatenacdo ldgica da exposigdo; (2 pontos)
b) a evidéncia de planejamento publicitério; (3 pontos)

c) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (3 pontos)
d) a relevancia dos resultados apresentados. (2 pontos)

icagdo (10 pontos)

NOTA FINAL DA LICITANTE

JURADO 3

15,00
8,00
8,00

8,00
4,00

4,00

4,00

4,00
3,00

3,00

10,00
5,00
2,00
3,00

10,00
2,00
3,00
3,00
2,00

35,00

JUSTIFICATIVA

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital

atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
atendeu plenamente ao edital
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